
Cinque anni!

L’Osservatorio Findomestic ha cinque anni.

Anche quest’anno si propone agli operatori con una immutata volontà di fornire spunti di riflessione per tutti coloro che, in qualità di attori o

analisti, operano nel mondo della distribuzione.

I continui mutamenti che caratterizzano questa fine di secolo spingono la società verso obiettivi che appaiono sempre più ambiziosi.

Nessuno può rimanere insensibile a quanto sta avvenendo, anche se l’intero processo evolutivo non sempre è facile da cogliere nella sua

interezza e complessità; è per questo che tutti coloro che si apprestano a traghettare questa nostra Europa verso il terzo millennio hanno

necessità di cogliere fin da subito i radicali mutamenti che sono in atto.

Il nostro punto di vista è solo uno fra i tanti, tuttavia riteniamo opportuno divulgare le nostre percezioni che scaturiscono da un punto di vista

privilegiato, che ci consente di cogliere al volo i comportamenti e gli atteggiamenti talvolta non percepibili ad occhio nudo.

La struttura del documento sostanzialmente non cambia: accanto alle tradizionali informazioni sui nostri mercati di riferimento

l’Osservatorio analizza anche fenomeni più complessi, prime fra tutti le dinamiche di trasformazione che sono in atto nella nuova Europa,

delle quali l’Euro ne è lo specchio principale.   

Quest’anno la nostra attenzione si è soffermata su:

- Europa ed Euro, bassa inflazione e conseguenti mutamenti nei comportamenti d’acquisto

- Budget familiare, i cambiamenti in atto nella gestione delle spese domestiche

- Ecoincentivi, cosa richiedono i consumatori dopo l’incentivazione di auto e motoveicoli?

- Nuova normativa sul commercio, cosa cambia agli occhi del consumatore?

- Internet, conoscenza ed utilizzi della nuova rete telematica mondiale.

Il capitolo sui mercati è stato poi integrato con i dati relativi al mercato della moto, particolarmente interessante ed innovativo a causa degli

incentivi governativi che lo hanno coinvolto.

Il documento tratta i vari temi come se fra essi non ci fosse un filo conduttore, riproducendoli e presentandoli nello stesso modo col quale si

manifestano nella realtà.

Attraverso l’offerta di questo insieme di riflessioni, dati, scenari e prospettive, riteniamo di avere pienamente mantenuto l’annuale impegno 

coi nostri partners. 

Buona lettura.                           
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